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DIE NACHSTE STUFE DES DIGITALEN ZEITALTERS

Heute ist vollig klar, dass Digital Signage der Weg der Zukunft sein wird. Mittlerweile auf dem gesamten Globus

vertreten, ist es eine der am schnellsten wachsenden Marketing-Technologien. Einzelhandler, Museen, Banken,

Schulen und andere Organisationen sind bereits auf den Zug des kulturellen Umschwungs aufgesprungen. Die

digitale L6sung vereint Flexibilitat, Benutzerfreundlichkeit und einfachen Betrieb und hebt sich damit deutlich vom

klassischen Signage ab.

Doch was ist Digital Signage? — Digital Signage vereint
Displays mit digitalem Inhalt, hauptsachlich an offentli-
chen Orten. Daher wird es auch als Digital Out-of-Home
Advertising (DOOH) bezeichnet. Oft wird noch gar
nicht erkannt, wie sehr diese digitale Werbeform uns
in unserem taglichen Leben begleitet und beeinflusst.
Jede Videoinstallation - etwa in Banken oder Flughafen
- wird mit einer Digital Signage Software betrieben,
ebenso wie die digitale Reklametafel an der Bushal-
testelle um die Ecke. Uber diese Software kann eine
Vielzahl von Anwendungen implementiert werden,
um die Fahigkeiten der Screens auszubauen und somit

seine Funktionalitat zu verbessern.

Im Digital Signage werden vor allem Projektionen, LCD-
und LED-Bildschirme eingesetzt, um digitale Inhalte

wie Bilder, Videos oder Informationen zu prasentieren.
Diese sind besonders an offentlichen Orten, im Nah-
verkehr, Museen, Stadien, im Einzelhandel, Hotels, Res-
taurants und Firmengebauden zu finden. Dort werden
Sie eingesetzt, um den Passanten anzusprechen und

direkt einzubeziehen.

Seit Digital Signage es ermdglicht, Medien in diversen
digitalen Formaten auf Bildschirmen zu prasentieren,
sind die Maglichkeiten nur noch durch die Verfugbarkeit
an Informationen und die Vorstellungskraft des Netz-
werkbetreibers begrenzt. Dieser passt die Inhalte stets
auf die BildschirmgrolSen der verschiedenen Hersteller
an und steuert die Verteilung der Inhalte nach Zeit unad
Ort. Bei den meisten Signage Software Losungen funk-
tioniert das kilometerweit entfernt Uber das Internet.



INTERACTIVE SIGNAGE:
EINE NEUE MARKETING
TECHNOLOGIE

Digital Signage erleichtert das Verteilen von Inhalten
und Medien um ein Vielfaches — auf Innen- wie auf
AulSenflachen. Doch gerade wo Digital Signage damit
beginnt, die klassischen Printmedien zu verdrangen,
etabliert sich nun Interactive Digital Signage mit einer
weitaus effektiveren Einbindung der Nutzer. Seit der
rasanten Ausbreitung professioneller Touchscreens hat
sich das Verhalten grundlegend verandert, wie Nutzer
mit digitalen Informationen von Marken, Firmen oder
Institutionen interagieren. Interaktive Technik verlagert
den Fokus zum Kunden. Sie ermoglicht es, bendtigte
Informationen in Echtzeit selbst abzurufen. Ein groler
Vorteil dabei ist, dass Wartezeiten entfallen, wie sie im

klassischen Digital Signage auftreten.

Seit Anwender durch den taglichen Gebrauch von
Smartphones und Tablets mit der Nutzung von Mul-
tiTouch-Technologie vertraut sind, kdnnen Sie digitale
Inhalte intuitiv mit simplen Touch-Gesten bedienen.




Jn-Board Consumption Range

Durch die heute verflUgbaren grolSen Touchscreens
sind die Moglichkeiten durch interaktive Hardware- und
Software-Losungen quasi unbegrenzt.

Sei es ein Point of Sale, Shopping-Portal oder eine Spei-
sekarte — heute wird Interactive Digital Signage vor
allem von Unternehmen genutzt, die ihr Geschaftsmo-
dell personalisieren mdchten. Und das ohne zusatzli-
ches, teures Personal. Durch ausgefeilte Analysemetho-
den ist es ein Leichtes, alle digitalen Inhalte auf Grund
von demographischen Trends oder Kundenverhalten
ZU bewerten und gezielt zu optimieren. Das erhoht
vor allem die Akzeptanz von Inhalten und Apps und
verbessert die interaktive User-Experience sowie die

Informationsvermittlung an die Rezipienten.

Hinter Beacons, Wifi-Triangulation, Opt-In-Apps, Video-
und Social Media Analysen verbergen sich endlose
Informationen, die auf Touchscreens genutzt werden
konnen. Interaktive Displays begeistern ihr dffentliches
Publikum in einer neuen, besonderen Art und Weise.
Zusammen mit gesammelten Echtzeit-Daten wie bei-
spielsweise Verkehrsinformationen oder Verkaufszahlen
werden unbegrenzte Moglichkeiten fUr den Einsatz von
Interactive Signage geschaffen. ks besteht eine grol3e

Chance fUr Unternehmen, die Vorteile dieser Marketing-
Technologie effektiv zu nutzen, die hoch-relevant und
gleichzeitig attraktiv, dynamisch einsetzbar und nut-
zerfreundlich ist. Etwas, was es bisher in der Form nicht
gab.

Social Media Feeds kdnnen in Echtzeit auf MultiTouch-
Videowande gestreamt werden. Ebenso nutzen bereits
viele Schulen und Unternehmen die Moglichkeit, Ter-
minplane, spezielle AnkUndigungen, tiefergehende
Informationen oder Broadcast-Medien digital zu pra-
sentieren. Visualisierte Daten geben den Betreibern der
Interactive Signage Netzwerke einenfaszinierenden wie
effektiven Weg, inr Publikum mit Inhalten zu begeistern
und abzuholen. Die Inhalte sind immer aktuell, interak-
tiv und damit attraktiver auf die Nutzer zugeschnitten.

EINE AUSSICHTSREICHE
ZUKUNFT

Was sind also die nachsten Schritte? Die Zukunft von
Interactive Signage wird durch ihren zuklnftigen Einsatz



und dem sich daraus ergebenden Nutzen gepragt.
Da Marken auch in Zukunft nach mal3geschneiderten
Losungen suchen, um Werbung, Umfragen, Informa-
tionen oder Anweisungen intuitiv zu prasentieren, ist
Interactive Signage hier die logische Wahl. Diese Ziele
lassen sich bereits heute mit Hilfe fortschrittlicher
Technik kostengunstig und schnell erreichen. So ist es
nicht verwunderlich, dass sich die Branche im stetigen
Wachstum befindet. Der Markt interaktiver Displays
wird mit einem Wachstumsvolumen von 99 Mrd.
USD in 2015 auf voraussichtlich 26 Mrd. USD in 2022
geschatzt. Daher ist es sicher davon auszugehen, dass
in Zukunft mehr und mehr Unternehmen die Vorteile
dieses Trends fur ihre Zwecke nutzen werden.

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Interactive displays market 2015 - 2022 // Quelle: marketsandmarkets




KUNDEN BEGEISTERN
Bieten Sie spannende interaktive Erlebnisse am
Point of Sale, Information & Entertainment.

WHY
INTERACTIVE
DIGITAL R

— Maximale Aufmerksamkeit fur Inre Marken, Pro-
dukte und Dienstleistungen.

EFFEKTIVES INFOTAINMENT
Kombinieren Sie Botschaften mit Infotainment,
um Zielgruppen am effektivsten zu erreichen.

SIGNAGE

((A)) GET IN TOUCH

Kunden verstehen und Leads generieren mit

SO LU I I O N S7 interaktiven Feedback-Funktionen.
@

@ ERFOLG MESSEN
Erhalten Sie Einsichten in erfolgreiche Inhalte, um

Ihre Losung kontinuierlich zu optimieren.




TOUCHSCREEN APPSTORE

www.multitouch-appstore.com

MULTITOUCH TISCHE & WANDE XXL

www.eyefactive.com
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http://redirect.eyefactive.com/redirect.php?utm_source=redirect-link&utm_medium=doc&utm_campaign=website&utm_content=multitouch-appstore.com&redirect=aHR0cHM6Ly93d3cubXVsdGl0b3VjaC1hcHBzdG9yZS5jb20vZGU=
http://redirect.eyefactive.com/redirect.php?utm_source=redirect-link&utm_medium=doc&utm_campaign=website&utm_content=eyefactive.com&redirect=aHR0cDovL3d3dy5leWVmYWN0aXZlLmNvbQ==
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